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Raum fur mabile Leidenschaft.

Motoring passion.

MOTORWORLD
\—@

PROLOG

Die Motorworld Standorte und Projekte sind pul-
sierende, automobile Erlebniswelten fiir Fahrkultur,
Lifestyle und Events.

Exklusiver Fahrzeughandel, Luxusautomobile, Super-
cars, Hypercars, Sportwagen, Oldtimer, Youngtimer und
Bikes, ein umfassendes Spektrum an automobilen Dienst-
leistern und spezialisierten Werkstatten sowie Lifestyle-
und Merchandise-Shops, vielseitige Restaurants, Fein-
kostladen, Entertainment sowie 4-Sterne-Themen- und
Designhotels lassen Boxenstopps mit Blick auf herrliche
Fahrzeuge langer und lénger werden.

In Glasboxen, die sich auf mehreren Ebenen arran-
gieren kénnen Besitzer von Liebhaberfahrzeugen ihre
automobilen Schétze unter besten Bedingungen unter-
bringen. Der autoaffine Charme macht jeden Aufent-
halt und jedes Event zum unvergesslichen Erlebnis. Dafir
bietet die Motorworld Eventlocations in allen Gréf3en
und fir jeden Anlass: Kunden- und Mitarbeiterevents,
Pop-Ups, Roadshows, Clubtreffen, Ausstellungen, Pra-
sentationen, Messen, Konzerte, Feiern, Hochzeiten,
Galas, Parties, Tagungen, Konferenzen, Kongresse -
Indoor und Outdoor.

Die Motorworld Group ist eine eigenstdndige Unter-
nehmensgruppe, die aus der Unternehmensgruppe
Dinkel Holding mit Sitz in  Schemmerhofen
(Baden-Wiirttemberg, Deutschland) hervorgeht. Der
Ursprung des familiengefihrten Unternehmens geht auf
das Jahr 1930 zuriick. Die mehrfach auch international
fir ihre Projekte pramierte Motorworld Group entwi-
ckelt, baut und betreibt Erlebniswelten, die der mobilen
Leidenschaft gewidmet sind, und gilt in ihrer Gesamtheit
als weltweit gréf3tes markenunabhangiges Mobilitéts-
zentrum. Sie vereint mit Gber 40 der weltweit wertvolls-
ten und exklusivsten Fahrzeugmarken das Marken-Who-
is-Who der gesamten Mobilitatsbranche.

Erster Standort ist die 2009 erdffnete und besténdig
erweiterte Motorworld Region Stuttgart in B&blingen.
Weitere Projekte und Aktivitaten unter der Marke MO-
TORWORLD® wurden in den vergangenen Jahren ini-
tiiert. Nach dem gleichen Konzept wie die Motorworld
Region Stuttgart erdffnete im Juni 2018 die Motorworld
K&lIn-Rheinland. Hier findet sich eine der bedeutendsten
Sammlungen des Motorsports: Die private Sammlung
von Formel-1-Legende Michael Schumacher.

Mit der Motorworld Miinchen hat im Mai 2021 eine au-
tomobile Erlebniswelt in einer neuen Dimension ersffnet.
Weitere in Planung und im Bau befindliche und bereits
teilaktive Standorte sind die Motorworld Zeche Ewald-
Ruhr, die Motorworld Luxembourg sowie die Motor-
world Mallorca. Dem Konzept der Motorworld Manu-
fakturen folgen die Standorte in Berlin, Risselsheim und
in Zirich sowie das Motorworld Village in Metzingen.

Um den steigenden Anforderungen von Umweltschutz
und Effizienz gerecht zu werden, setzt die Motorworld
Group auf regenerative Energiequellen. Dank eige-
ner Fotovoltaikanlagen und Blockheizkraftwerke spart
sie soviel CO? ein, dass sie sich selbst bei vollem Event-
Betrieb als klimaneutral bezeichnen kann.

Der hier aufgefishrte Text kann fir Presse- und Offentlichkeitsarbeit verwendet werden.
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Unter einer Wort-/Bildmarke versteht man eine daverhafte
Kombination zwischen grafischen und textlichen Elementen in
einer Darstellung (z. B. Logo, Emblem, etc.).

Die Bezeichnung Wort-Bildmarke erklért sich aus der Kombi-
nation von Grafik (Bild) und Text (Wort). Die Verwendungen
abweichender Zeichensdtze oder Bildmarken sind nicht zulds-

sig.

Die Wort-/Bildmarke , MOTORWORLD" ist als internationale
Marke registriert:
1199 641

»~Motorworld” ist ein eigenstandiger Name. Er
wird nur in Headlines und Uberschriften versal ge-
schrieben. Im FlieBtext schreiben wir Motorworld
~gro3/klein”. Zusdtze wie z. B. die Standortbe-
zeichnung werden grof3/klein angehéngt. Das
Wort Motorworld wird nach Méglichkeit nicht durch
einen Zeilenumbruch getrennt. Es soll einzeilig ge-
schriecben werden. Korrekt ist also diese Schreib-
weise: Motorworld Manufaktur Region Zirich oder
Motorworld KéIn-Rheinland.

Die Motorworld Group wird im FlieBBtext ohne Binde-
strich geschrieben.

Ausnahme der versalen Schreibweise in Headlines: Be-
treffzeilen von E-Mails. Hier wird der Begriff Motor-
world immer gro3/klein. In der Online Kommunikation
gelten Grof3buchstaben als , Schreien” und werden von
vielen Spamfiltern blockiert.

1.3 DIE AUSSPRACHE

Der Begriff Motorworld wird so ausgesprochen:
Motor: deutsch, Betonung auf der ersten Silbe
World: englisch (= wérld)

1.1 DIE REGISTRIERTE WORT- UND BILDMARKE

Das ® im Logo wird weder grafisch noch textlich abgebildet.

Die Standorte, Brands/ Signets, Produkte und Sonderprojekte
der Motorworld sind als Marken registriert und werden so be-
handelt.

Das Markenverzeichnis wird im Bereich Marketing/ Kommuni-
kation gefishrt und verwaltet.

1.2 SCHREIBWEISE UND BEZEICHNUNG DER WORT- UND BILDMARKE

Motorworld ist weiblich: Die , Motorworld” bzw. die
~Motorworld Manufakiur Region Zirich” oder die
~Motorworld Region Stuttgart”. Eine Anwendung des
Plurals gibt es nicht.

Das Plural wird folgendermaf3en formuliert:
Motorworld Standorte

Motorworld Messen

Motoworld Projekte

oder englisch Motorworld Locations,
Motorworld Fairs, Motorworld Projects.

Trotz mehrerer Geb&ude wird jeder Motorworld Stand-
ort als eine Einheit gewertet und im Singular beschrie-
ben, z. B. die , Motorworld Manufaktur Region Zirich”.

Die Betonung des Gesamtbegriffs Motorworld wird als
Daktylus ausgesprochen (kurz - kurz - lang). Die Beto-
nung liegt auf der Silbe World.

n
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2.1 GRAFISCHE DEFINITION

12

Das Motorworld Logo besteht aus dem Schriftzug
(Wortzeichen Motorworld) und dem chequered Flag
Motiv (Grafikzusatz), der schwarz-weif3en Startlagge.

Schriftzug und Flaggenmotiv berihren sich nur optisch.
Grafisch sind die beiden Elemente durch eine Haarlinie
getrennt.

Freiraumregelung:

Die gelb gestrichelte Zone, ist der Bereich, in dem das
Logo frei steht. Damit ist die optimale Wirkung gewdahr-
leistet. Einzig der Zusatz zur Standort-/Projekt-/ Mes-
se-Bezeichnung kann integriert werden.

Schutzzone:

Innerhalb der blauen Line befindet sich die soge-
nannte Schutzzone, die weder durch Verzierungen
noch durch Fremdiexte und Grafiken gestért wer-
den darf. Hier gilt: Einzig der Zusatz zur Standort-/
Projekt-/ Messe-Bezeichnung kann integriert werden.

13
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2.2 ANWENDUNG, ABMESSUNG, DIMENSION

Die Dimension bzw. kérperliche Gréf3e der Logo-Dar-
stellung ist theoretisch unendlich.

Die kleinstmégliche Darstellung erreicht Grenzen durch
die Lesbarkeit.

Dies ist die kleinste Darstellungsméglichkeit:

40 mm

i |
MOTORWORLD ;[ _—

Zu Gunsten der Lesbarkeit kann das Logo ohne das
Flaggenmotiv in dieser Mindestgréf3e dargestellt werden
- z. B. bei der Anwendung auf Werbemitteln.

15 mm

votorworto =f 1,3 mm

15
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3. REINZEICHNUNG

17




OLORWORLD
\-@

REGION ZURICH

OJ10)




20

OLORWORLD
\—@

REGION ZURICH

5. FARBDEFINITION

Farbe hat eine Strahlungsenergie, die von Augen und
Hautrezeptoren aufgenommen wird und so auf uns ein-
wirkt. Sie beeinflusst unsere Stimmung aber auch organi-
sche Prozesse und ist daher von grof3em Nutzen. Durch
eine Farbgestaltung unseres Lebensraumes kénnen wir

kreative und auch energetische Krafte mobilisieren. Far-
be signalisiert, warnt, unterscheidet und ordnet.

«Farben sind reale Krafte, Taten des Lichts” sagte schon
Johann Wolfgang von Goethe.

SYMBOLIK DER FARBE ROT IM LOGO/SCHRIFTZUG M D I u R

Die Farbe Rot ist aufmerksamkeitsstark, plakativ, sti-
mulierend, warmend, appetitférdernd und anregend.
Rot steht fir Leidenschaft, Liebe, Feuer, Blut, Macht und
Mut. in Rot wirkt zumeist energievoll und selbstbewusst.
Die Farbe Rot ist eine warme und positive Farbe, die mit

unseren kérperlichen Bedirfnissen und unserem Uberle-
benswillen verbunden ist. Sie strahlt eine kraftvolle Ener-
gie aus und wurde als dominante Farbe im Signet ver-
wendet.

SYMBOLIK VON GRAU IM LOGO/SCHRIFTZUG w D R L D

Als Grau wird ein Farbreiz bezeichnet, der dunkler als
Weif3 und heller als Schwarz ist, aber keinen farbigen
Eindruck (Farbvalenz) erzeugt. Grau besitzt keine Bunt-
heit, es ist eine unbunte Farbe.

Der warme Grau-Ton im Logo impliziert in seinem Ton
den changierenden Metallglanz von Silber. Anthrazit,

(z. T. Ausziige Farben, Wahrnehmung, Assoziation, Psychoenergetik/ Franz Immoos)

ein dunkles, warmes Grau. Der Grauton steht wiederum
fir die Symbolik von Fahrzeugen - zu Land, zu Wasser
und in der Luft.

Das Grau wird nicht aus dem Vierfarbsatz erzeugt. Es ist
ausschlief3lich im Vollton oder als Graustufen-Rasterung
aus Schwarz darzustellen.

21
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6. FARBSKALEN

HKS K/N

Pantone

(Anwendung von Pantone
nur, wenn weder HKS
noch CMYK méglich)

Vierfarbsatz
Euroskala

3M

Oracadl
transluzent (Oracal)

RAL

Graustufen

Optimale
Anwendung
im Printbereich:

15 Schwarz Weif3
193 C/U Cool Grey 11 C Prozesschwarz -
C 5% C 0% 0%%) -
M: 100 % M: 0% 0%%)
Y: 90% Y: 0% 0% *)
Ki 5% Ki 75% 60% *)
*) auf schwarzem Font

und Graustufen-Anwendung
SC 100-176 SC 100-706 SC 100-12 SC 100-10
031 073 070 010
8500-031 3630-61 3630-22 3630-20
3020 7043 9005 9003
Verkehrsrot Verkehrsgrau Tiefschwarz Signalweif3
100% Black/ Schwarz | 75% Black/ Schwarz 100% Black/ Schwarz |8

(Aachig: + 40% C)

CMYK (5/100/90/5) 60% Schwarz 100% Schwarz -

Grundsétzliches:

Im Sinne der Fernwirkung, Lesbarkeit, Wahrnehmung, Gesamtanmutung und Harmonie kann die
Farbdefinition individuell angepasst werden.

Namenszusatze wie z. B. ZURICH oder BERLIN werden generell 100% Black bzw. Vollton
Schwarz dargestellt.

Bei Leuchtwerbeanlagen sollte der Wortbestandteil WORLD im Sinne der Fernwirkung weif3 aus-
gefihrt werden. Der Zusatz ,, Manufaktur” sowie die Angabe des Standorts kénnen hier entfallen.

23
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7.1 TYPOGRAFIE

Der Begriff Typografie (griechisch von typos ,Schlag’,  Die Kunst des Typografen besteht darin, diese Gestal-
,Abdruck’, ,Figur’, ,Typ’ und -grafie) lasst sich auf meh-  tungsmerkmale in geeigneter Weise zu kombinieren.
rere Bereiche anwenden. Im engeren Sinne bezieht sich

die Typografie auf die Kunst und das Handwerk des Dru-

ckens, bei dem mit beweglichen Lettern (Typen) die Texte

zusammengesetzt werden.

Schriftzug MOTORWORLD

Flief3texte in Printmedien

Standort-Zusatz
REGION ZURICH

Abweichende Schriftart fiir Flief3texte,

(Ausziige aus Wikipedia)

Serpentine™ Schriftfamilie
Entworfen von Dick Jensen (1972)

Fir die Reinzeichnung Motorworld wurde der Schritzug
hinsichtlich Abstanden und Laufweite optimiert.
Die Schriftart Serpentine wird nie im Flief3text verwendet.

Futura PT, Medium

Entworfen von Isabella Chaeva, Paul Renner, Vladimir Andrich und Vladimir
Yefimov. Eine Open Type Schriftart, die Gber 33 Sprachen unterstitzt. Futura
ist eine Schriftart und der Prototyp einer Familie von ,, geometrischen” oder
~konstruierten” serifenlosen Linear-Antiquas. Sie wurde urspriinglich 1927
von Paul Renner im Umfeld des Neuen Frankfurt entworfen und beeinflusste
die Bauhaus-Bewegung. Im Vergleich zu friheren serifenlosen Antiquas sind
die Strichstirken sehr gleichméfig und die Form der Buchstaben ausgespro-
chen geometrisch, was am deutlichsten in den fast kreisférmigen Rundungen
sichtbar wird.

Ubliche SchriftgréBe: 11 Pt oder 10,5 Pt, Zeilenabstand: 13 Pt oder 14,5 Pt

MetaPlusBook Caps

Grof3buchstabenschrift; deutsches Diminutiv zu »Kapitale« in der
Bedeutung von Majuskelschrift, analog zur lateinischen »Capitalis«;
engl. »Caps«. Schriftstil, dessen Majuskelalphabet aus Grof3buch-
staben (Majuskeln) von der Grundlinie (Schriftlinie) zur H-Linie
(Majuskelhdhe oder Versalhhe) und dessen Minuskelalphabet aus
kleineren Grof3buchstaben (Kapitdlchen) von der Grundlinie zur x-Linie
besteht. (zit. aus Typolexikon)

wie Korrespondenz, E-Mails, Signaturen,

Powerpoint-Prasentationen, Presse-/ Standard-Texte u. a. Arial

Abweichende Schriftart fir Claims v.&.

Abweichende Schriftart fir Headlines

Abweichende Schrifart Handwriting
fir Headlines und Grafiken:

Die Arial ist eine Groteskschrift, die von den Schriftgestaltern
Robin Nicholas und Patricia Saunders 1982 fiir Monotype
geschaffen wurde, um eine auf niedrigaufldésenden Monitoren
besser lesbare, kompatible Alternative zu bieten.

Ubliche SchriftgroRe: 11 Pt, Zeilenabstand: 13 Pt

Oxanium, medium

Montserrat, bold/fett

ﬂ;’? W" Ay 25
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7.2 TYPOGRAFIE

SERPENTINE Medium
META PLUS BOOK, CAPS

Futura PT Medium

ABCDEFGHIJKLM| ABCDEFGHIJKLM ABCDEFGHUK%NQ
NOPORSTUVWXYZ NOPQRSTUVWXYZ PQRSTUVWXYZAOU
abcdefghljkim ABCDEFGHIJKLM abcdefghijklmno
nopgrstuvwxuyz
1234567890 NOPQRSTUVWXYZ pqrstuvwxyzﬂnuB

1234567890 1234567890

|
OLORWORLD _
———

REGION ZURICH
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8.1CLAIM #1

Der Claim bzw. Slogan bezeichnet den fest mit dem Un-
ternehmen- und Markennamen verbundenen Satz, der
Bestandteil des Unternehmensauftritts ist.

Der Claim hat mehrere Funktionen. Er kommuni-
ziert die Marke und das Unternehmen als zentra-
les ,Versprechen”. Er beschreibt die Leistung der
Motorworld als den Raum fiir mobile Leidenschaft und
ist Tool im Markenauftritt.

Claim #1 wird insbesondere im Dialog mit den
Locations und Handelsflachen angewendet.

Farbdefinition: Grau (75% Black, vgl. 6. Farbskalen)

Deutsch: ,,Raum fiir mobile Leidenschaft.”
Englisch: , Motoring passion.”

Raum fur maobile Leidenschaft.

Schriftart: Serpentine Light, Buchstabenabstand: 30

Serpentine™ Schriftfamilie

Entworfen von Dick Jensen (1972)

Motoring passion.

Die Schriftart Serpentine wird nie im Flie3text verwendet.

Serpentine Light

AABLDOEFGHIJKLIMOD
NOPURSS55TUUVWXYZ
aabcdefghijkimn

oopgrsitutivwxyz
1234567890

Platzierung: ~ Zumeist am Ende bzw. am unteren Seitenrand von Dokumenten

im Sinne des grafischen Abschlusses, Print und Online

Farbgebung:  Grau = Motorworld Grau

Vgl. Farbdefinition Motorworld, Seite 23

Interpunktion:  Punkt als Abschluss am Claim-Ende, zur
Verdeutlichung der syntaktischen
und morphologischen Struktur.

29
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8.2 CLAIM #2

Claim #2 wird insbesondere zu Marketingzwecken/  Ublicherweif3e steht Claim #2 frei auf weiBem oder uni-
Markenpositionierung als emotionaler Image-Slogan  farbenen Font. Es gibt keine Schriftvarianten und alter-
eingesetzt. Bevorzugt in der Anzeigenwerbung oder zur  nativen Schreibweisen.
Werbebeschriftung/-Beschilderung.

Claim #2 ist markenrechtlich geschiitzt, registriert und

Be the MOTOR change the WORLD soll den Betrachter  eingetragen.
auf der persénlichen Ebene ansprechen.

Schriftart:

Grafik:

Platzierung:

Farbgebung:

Interpunktion:

Bethe VIDTOR

change the WORLD

Text Oxanium Medium

Oxanium is a square, Futuristic Font family. Its intuitive strokes
ensure legibility at small sizes and quick glances, while angled cuts add
charisma to big headlines.

Die Schrifart Oxanium wird nie im Flief3text verwendet.

ABCDEFGHIJKLMNDO
PQRSTUVWXYZAOUR
abcdefghijklmno
pgrstuvwxyzaoul
1234567880

Logo und Schriftzug MOTORWORLD biindig in Achse und Flucht

untereinander platziert.

Zentral in der Mittelachse von Dokumenten, Signaturen und
grafischen Gestaltungen wie z. B. Anzeigenlayouts, Social Media...

Text/ Oxanium - Schwarz Vollton oder 100% Black
Das Wort-/Bildzeichen MOTORWORLD bleibt in Farbe und Schriftart

unverdndert.

Ohne Satzzeichen

31
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9. HEADLINES, SONDERSCHRIFTEN

Die Uberschrift von Texten in Broschiiren o. a. wird fach-
sprachlich als Headline bezeichnet. Die Headline hat
die Funktion, die Aufmerksamkeit des Lesers zu erzielen.
Untersuchungen haben ergeben, dass der Betrachter in
der Regel haufiger die Headline liest statt des gesamten
Artikels.

Schriftart: Montserrat, Schriftschnitt fett oder bold

Die Anwendung der Sonderschrift gilt nicht in der Ge-
schaftskorrespondenz, bei der Verfassung von Presse-/
Medientexten. Sie wird ausschlie3lich auf imagewirksa-
men Werbemedien angewendet.

Die Montserrat (Bold) ist eine kostenlose geometrische Grotesk
schrift der argentinischen Designerin Julieta Ulanovsky. Die Er
stellung der Schrift wurde iiber Kickstarter vorfinanziert und die
Schriftenfamilie ist seit 2012 als Open-Source-Familie frei ver-

fugbar.

pqrstuvwxyzaou
1234567890

ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZAOUR
abcdefghijkimno

Schreibweise:  versal (Grof3buchstaben)

Farbgebung: variabel, bevorzugt rot oder schwarz (vgl.
Platzierung: variabel
Anwendung: variabel

nie im FlieBtext

Farbskalen)

33
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10. PREFERRED PARTNER

Die Motorworld pflegt strategische Partnerschaftenn  vorgegeben. Die Abbildung findet Anwendung in den
~Preferred Partnerships” und Mitgliedschaften zum (ge-  Fu3zeilen von Printmedien (Anzeigensujets, Flyer, Plaka-
genseitigen) Ausbau und zur Stérkung der Markiposi-  te...) und anderen Werbemedien.

tionen. Die Logos der Partner sind grafisch definiert und

Gebrduchliche Anwendung im Dialog mit der
Motorworld Group:

Al

Allianz@ [IS0  SONAX b DEKRA Y 4 IWC g Laursuc) @

SCHAFFHAUSEN

Weitere Abbildungen und Darstellungen z. B. auf Dis-  anderen Werbekampagnen/-Maf3nahmen sind indivi-
plays, Wegeleitsystemen, Auflenwerbung, Online-und  duell abzustimmen.

Ausnahme:
Im Dialog mit der Motorworld Miinchen wird zusatzlich
das Logo , TUV Siid” angewendet.

Alianz@ [IS0T SONAX D> DEKRA &  IWVC voureusl) (D

Ansprechpartnerin fir Preferred Partnerships:
Sandra Kieling

Tel. +49 (0)7356 933-228
kieling@motorworld.de

35
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1.1 KEY VISUAL DER MOTORWORLD-GROUP

36

Im Dialog mit der strategischen Positionierung einer
Marke gilt es, einen langfristigen visuellen Auftritt zu
entwerfen. Die immer gréfler werdende Informations-
flut tragt dazu bei, dass Konsumenten nur noch einen
Teil der vermittelten Informationen aufnehmen kén-
nen. Daher gewinnt die Rolle von Key Visuals bzw.
Schlisselbildern an Bedeutung. So werden bei einem

Key Visual die Positionierungsinhalte der Marke durch
ein im Kern gleichbleibendes Bildmotiv vermittelt. Die
Schlisselbilder verankern sich in den Képfen der Be-
trachter. Das Key Visual ist erstes grafisches Identifi-
kationsmerkmal mit den Standorten und Projekten der
Motorworld Group.

37
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T11.2 KEY VISUALS DER MOTORWORLD-STANDORTE

worLD

L il e

— .’

REGION STUTTGART

KOLN / RHEINLAND

ZECHE EWALD / RUHR

LUXEMBOURG

ZURICH / SCHWEIZ
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12. GRAFIK, DARSTELLUNGSVARIANTEN

41



42

OLORWORLD
\-@

REGION ZURICH

MOTORWORLD

Darstellung coloriert
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MOTORWORLD

Darstellung in Vollton
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MOTORWORLED

Darstellung in Graustufen
MOTOR: Schwarz Vollton
WORLD: 60% Schwarz
Flagge: Schwarz Vollton
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Darstellung einfarbig/ Vollton
negativ
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Darstellung Graustufen, negativ
MOTOR: Weif3,Vollton
WORLD: 60% Schwarz
Flagge: Weif3 Vollton
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13. GRAFIK, SUMMARY DER STANDORTE

MOTORWORLD
—=

REGION STUTTGART

MOTORWORLD
—=Z

M UNCHEN

MOTORWORLD
—

KOLN | RHEINLAND

MOTORWORLD
—=Z

ZECHE EWALD | RUHR

MOTORWORLD
—=Z

MALLORCA

MOTORWORLD
—=

LUXEMBOURG
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14. GRAFIK, SUMMARY DER MANUFAKTUREN & VILLAGE
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B E R L I N

OLORWORLD
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REGION ZURICH

%%WDRLD

RUSSELSHEIM | RHEIN-MAIN

E[lRWI:lRLD

METZINGEN
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1. ERLAUTERUNG

Das Portfolio der Motorworld Standorte wird erweitert
durch die Motorworld-Manufakturen in Berlin, Met-
zingen, Risselsheim und Zirich. Die Standorte mit dem
Zusatz ,, Manufaktur” fokussieren sich auf exklusives,
hochwertiges, traditionelles,  branchenspezifisches,
state-of-the-art Manufaktur-Angebot. Hier findet man
sogenannte Veredler und Nischenanbieter sowie Edel-
schmieden mit hohem Anspruch an Highend Perfor-
mance und Markenwert.

. SCHREIBWEISE UND BEZEICHNUNG

»Manufaktur” ist ein eigenstandiger Name. Er wird im-
mer , grof3 /klein” geschrieben.

Das Wort Manufaktur wird nach Méglichkeit nicht
durch einen Zeilenumbruch getrennt. Es soll einzeilig ge-
schrieben werden. Korrekt ist also diese Schreibweise:
Motorworld Manufaktur Region Zirich.

Das Basis-Signet der Motorworld bleibt in Gestaltung,
Farbdefinition und Typografie konsequent unverdndert
und erhdlt den grafischen Zusatz ,, Manufaktur”.

Im Hinblick auf Design, Grafik und Gestaltung wer-
den sémtliche Regeln des hier aufgefihrten Corporate
Design Manuals unveréndert angewendet.

Motorworld Manufaktur ist weiblich:
Die , Motorworld Manufaktur Risselsheim”.

Der Standort , Motorworld Manufaktur Riisselsheim”
wird, trotz mehreren Gebé&uden, als eine Einheit gewer-
tet und im Singular beschrieben:

Die ,, Motorworld Manufaktur Region Ziirich”.
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3. GRAFISCHE DEFINITION

Das Standort Signet besteht aus dem klassischen
Motorworld Wort- und Bildzeichen sowie dem Zusatz
»Manufaktur”.

Der Standort-Zusatz endet exakt biindig am Ende des
Buchstabens ,,R“ im Wordteil ,WORLD".

4. GRAFISCHER ZUSATZ

Die Grafik Manufaktur entstammt einer Handwriting-
Schriftart, die stark veréndert wurde. Es handelt sich um
keinen Standard-Zeichensatz. Der Zusatz wird als vek-

|
OTORWORLD _
=

_ REGION ZURICH

Der Zusatz ,Manufaktur” endet exakt bindig unter
~MOTOR".

Farbgebung des Standort-Zusatzes in sédmtlichen Medi-
en: Vollton Schwarz/ 100% Black.

torisierte Einheit angewendet. Er fritt grundsatzlich nie in
Farbvarianten auf und bleibt stets unveréndert schwarz/
weif3 (Vollton).

%@@%@%
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5. ANWENDUNG, ABMESSUNG, DIMENSION

Die Dimension bzw. kérperliche Gréf3e der Logo-Dar-
stellung ist theoretisch unendlich.

Die kleinstmégliche Darstellung erreicht Grenzen durch
die Lesbarkeit.

Dies ist die kleinste Darstellungsméglichkeit:

40 mm

i i
e Ty
—— 8 mm

REGION ZURICH

Ausnahme: Zu Gunsten der Lesbarkeit kann das Logo
ohne das Flaggenmotiv in dieser Mindestgréfle darge-
stellt werden - z. B. bei der Anwendung auf Werbemit-
teln.

15 mm

MOTORWORLD :t ],3 mm
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6. REINZEICHNUNG
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7. GOLDENER SCHNITT
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8. GRAFIK, STANDORT SIGNET

colorierte % 0 RWORLD

Darstellung

REGION ZURICH

Darstellung im OLORWORLD
—

Vollton (s/w)
REGION ZURICH

Graustufen
MOTOR: Schwarz, Vollton
WORLD: 60% Schwarz,
Flagge: Schwarz Vollton

Darstellung in % 0 RWORLD

REGION ZURICH
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colorierte
Darstellung, negativ

Darstellung im
Vollton (s/w), negativ

Darstellung in

Graustufen, negativ
MOTOR: Schwarz, Vollton
WORLD: 60% Schwarz,
Flagge: Schwarz Vollton

WORLD

P Vecreeifeckter

REGION ZURICH

a1 UT[IRWURLD

REGION ZURICH

-4al DTI.'IRWDRLD

REGION ZURICH
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9. GRAFIK, SUMMARY DER MANUFAKTUREN & VILLAGE
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SONSTIGES

Logos, Fotos, Bildmaterial, Anzeigenlayouts,
Druckvorlagen aller Art

Samtliche Medien und Vorlagen werden gerne indi-
viduell auf Abruf/Anforderung zur Verfigung ge-
stellt. Copyrights sind anzugeben. Urheberrechte und

Lizenzrechte sind einzuhalten. Anderungen, Bildbear-
beitung und Retuschen bediirfen der vorherigen Abstim-
mung und Freigabe.

Sonder-Logos

Signets von Sonderprojekten und Events, z. B.
Motorworld  Membercard, Motorworld  Bulletin,
Motortreff, unterliegen denselben Regeln.

Die Vorlagen von Eigenmarken wie z. B. Motorworld Inn
sind abzurufen.

Weitergabe an Dritte

Die Anwendung, Weitergabe und Vervielfdlti-
gung von logos, Bildern/Fotos und Konzepten der

Motorworld Group an Dritte bedirfen vorheriger Frei-
gabe und Abstimmung.

Texte, Pressemitteilungen und Informationen

Die Anwendung, Weitergabe und Vervielfaltigung
von Texten und Konzepten der Motorworld Group

an Dritte bedirfen vorheriger Freigabe und Abstim-
mung.

Downloadbereich www.motorworld.de

In der Rubrik Presse werden Pressemitteilungen
sowie Fotos und lllustrationen kostenfrei zur Verfi-

gung gestellt. Veranderungen und Erganzungen bedir-
fen der vorherigen Freigabe und Abstimmung.

Motorworld Bulletin

Die Ausgaben des kostenfreien Online-Magazines
Motorworld Bulletin stehen auf www.motorworld-bulle-

Redaktionelle Publikationen oder  Anzeigen-
schaltungen sind an info@motorworld-bulletin.de zu

tin.de zur Verfigung. Die Weitergabe an Dritte ist aus-  richten.
driicklich erwiinscht.
Social Media, Newsletter, u. a. Publikationen Vertraulichkeit

Content fir Social Media Kanéle wird gerne individuell
zur Verfigung gestellt.

Die Verteilung, Zitierung und Vervielfaltigung dieser
Unterlage — auch auszugsweise — ist nur mit vorheriger
schriftlicher Zustimmung der Motorworld gestattet.
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CORPORATE DESIGN
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G R O U P

Fir den Inhalt:
MOTORWORLD Consulting GmbH & Co. KG
Headquarter

Ferdinand-Dinkel-Straf3e 5
D-88433 Schemmerhofen

Sybille Bayer
Tel. + 49(0)7356 933-215

bayer@motorworld.de

www.motorworld.de
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